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  برندينگ  –  فرم بريفينگ

 

فريم استوديو، با تشكر از اعتماد شما به 



الزامات   يساز  شفاف  ف،يبر  نيا  ليشده است. هدف از تكم  هي پروژه ته  يازسنجين  هي حاضر به عنوان سند اول  فرم

ما است. اطلاعات    ميت  يفن  يها  ت يشما و قابل  يها  خواسته  ن يب  يهماهنگ  نيپروژه و همچن  ييو اجرا  يطراح   ،يفن

خواهد گرفت.  قرار قيدق يو اجرا  يزير  برنامه ،يمال-يفن شنهادي پ هيته يمبنا  ،يافتيدر



: ازيفرم، در صورت ن لياز تكم شيپ ميكنيم هيتوص



. ديلازم را انجام ده  يمشاوران) هماهنگ اي ييكاربران نها  گذاران، هيپروژه (مانند سرما  ياصل نفعاني ذ با



.دي مدنظر) را آماده داشته باش يها، مجوزها، استانداردها مرتبط (نقشه مدارك



. شودي پروژه استفاده م ياجرا يشما محرمانه خواهد ماند و صرفاً برا اطلاعات

 
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وكار جايگاه كسبو  برندمعرفي 

اي اطلاعات پايه

 شركت  ياطلاعات كل

 :ــــــــــــــــــــــــــ ـ نام شركت/برند

 ــــــــــــــــــــــــــ ـ :سيسال تأس

 يخدمات مال ،ييمد، غذا  ،ي: (مثال: فناورت يحوزه فعال، etc (.  : ___________________

  ــــــــــــــــــــــــــ ـ :ياجتماع يها شبكه/ ت يسا وب

  



  . اطلاعات كلي  ١

اهداف برندينگ 

 گذاري روي برندينگ  دليل اصلي سرمايه

o اندازي برند جديد  راه

o بازطراحي هويت فعلي

o  توسعه بازار هدف جديد

o  بهبود تصوير برند

o  (توضيح دهيد) ساير :ــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 و...)  اخت برند، جذب مشتريان خاصمثال: افزايش شن(:انتظارات شما از اين پروژه

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـ

٢.مخاطبان هدفTarget Audience

 دموگرافي (...سن، جنس، تحصيلات و)

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

Psychographicsروانشناختي

o صرفه)  به هاي مهم براي آنها: (مثال: نوآوري، سنت، لوكس، مقرون ارزش

ــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

o  سبك زندگي

ــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

o ها/نيازهاي اصلي آنها  چالش

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

٣. رقبا

 مورد)  ٥تا  ٣: ( رقباي مستقيم

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  نقاط قوت و ضعف رقبا از نگاه شما

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ


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 ؟چه چيزي شما را از رقبا متمايز ميكند USP - Unique Selling Proposition

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ



٤. هويت برندBrand Identity

الف) شخصيت برند 

  ) جسور، سنتي، پيشرو  هاي داشتني، حرف مثال: دوست (اگر برند شما يك انسان بود، چگونه توصيف ميشد؟

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  ) مثال: شفافيت، كيفيت، مسئوليت اجتماعي، نوآوري() مورد ٥حداكثر ( هاي اصلي برند ب) ارزش 

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

ج) پيام كليدي برند 

  جمله)  ١چه پيامي ميخواهيد به مخاطبان منتقل كنيد؟ (

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

هاي بصري ها و المان د) رنگ 

 كننده برند  هاي مورد علاقه/منعكس رنگـــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ـ

 قبول  هاي غيرقابل رنگـــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 خير □بله  هاي موجود داريد؟ آيا لوگو يا المان □


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٥ .خش ب هاي الهام ها و نمونه   طرح

 و دليل آن( برندهايي كه دوست داريد (

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

 و دليل آن(برندهايي كه دوست نداريد (

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  ميتوانيد فايل پيوست كنيد( هاي خاصي از طراحي داريد كه مدنظرتان باشد؟ آيا نمونه (

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ



٦. موارد فني و اجرايي

 و.. بندي اي اجتماعي، بيلبورد، بستهه  هسايت، شبك وب:(هاي اصلي برند رسانه(.

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  آيا راهنماي برندBrand Guidelinesموجود داريد؟

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

 مثال(هاي نهايي هاي مورد نياز براي فايل فرمتAI, EPS, PNG, etc (  

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  




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زمانبندي و بودجه. ٧

 مثال: رويداد خاص، عرضه محصول جديد( آيا مهلت خاصي براي تحويل پروژه وجود دارد؟ (

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  ه قيمتي) (محدود :شده بيني بودجه پيش

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

٨. ساير توضيحات

  است  ضروري  برندتان بهتر درك براي كنيد مي فكر كه ديگري هر نكته

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـ

  تاييد و امضا 


شده دقيق و مطابق با اهداف برند است   كنم كه اطلاعات ارائه با تكميل اين بريف، تأييد مي

ـ ـــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــ: نام و امضاي كارفرما

ـ ـــــــــــــــــــــــــــــ: تاريخ



نكات تكميلي براي طراحان/تيم برندينگ 

 اين بريف بايد پيش از شروع پروژه توسط كارفرما تكميل و تحليل شود

 گردد انجام لازم هماهنگي جزئيات، توضيح براي ويديويي يا حضوري در صورت نياز به جلسه

 شود نگهداري پروژه مستندسازي براي سند اين الكترونيك نسخه
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كمك هاي شما به ما    گزاريم. اطلاعات و ديدگاهاز وقتي كه براي تكميل اين بريف صرف كرديد، صميمانه سپاس

ميكند تا نيازهايتان را به بهترين شكل درك كرده و پروژه را با كيفيت و دقت بالا اجرا كنيم. در صورت نياز به 

 .هاي ارتباطي زير با ما در تماس باشيد شويم از طريق راه  توضيح يا اصلاح موارد، خوشحال مي

 

 

 

 

 

 

" كنيم سازيم، شما را جاودانه مينمي  برندما فقط "  
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